zadrzati

Prvi ovogodisnji broj korporativnoga
casopisa Business Review objavio je
komentar doktora psihologije Maximiliana
Riesenhubera u kojemu on naglasava
kako ¢e se unato¢ financijskoj krizi svijet
nastaviti okretati, ali se i pita u kojem
praveu ¢e menadzeri u trenutaénim
nepovoljnim okolnostima povesti svoje
kompanije. U ovom trenutku vazno je,
tvrdi on, razumjeti mehanizme koji su do
krize doveli i zadrzati hladnu glavu.

Mnogi se od nas danas pitaju, pise u ¢lanku
dr. Riesenhuber, kako je moguce da su
vodeci svjetski financijski stru¢njaci i lideri
u svijetu poslovanja tako grdo pogrijesili
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donose¢i odluke koje su dovele do danasnje
globalne financijske krize. Rijec¢ je o veoma
slozenom mehanizmu koji dovodi do toga
da mnogi ljudi naprave istu gresku u isto
vrijeme i koji je u povijesti Covjecanstva,
nazalost, mnogo puta bio na djelu. U
takvim slucajevima, navodi se dalje u
¢lanku, na snazi su dvije behavioristicke
sile: kriva kognitivna interpretacija
dostupnih informacija te nepovoljan utjecaj
emocija u procesu dono3enja odluka. Kada
su te dvije sile dogadaje pokrenule prema
negativnom trendu, ako je i bilo pojedinaca
koji su na to upozoravali, njihov glas se nije
Cuo jer su se misljenja vec¢ine, medusobno
se snazeci, nezaustavivo Sirila. Posljedice svi

Razvoj kompetencija

STALNO

u fokusu

Ulaganje u razvoj kompetencija zapo-
slenika strateSko je opredjeljenje kom-
panije, zbog c¢ega pozdravljamo svaki
individualni napor u tom pravcu. Medu
8% zaposlenika s akademskim stupnjem
magistra ili doktora uvrstila se po¢etkom
ove godine i Milenka Baljak.

Sredinom sije¢nja ove godine Milenka
Baljak obranila je magistarski rad s te-
mom ,Planiranje i optimiranje nepokret-
nih usmjerenih sustava u pokretnim
mrezama". |z sazetka rada prenosimo:

U suvremenim pokretnim komunikaci-
jskim  mrezama mikrovalni nepokretni
usmjereni sustavi se upotrebljavaju pri
prijenosu podataka od osnovne postaje do
sredisnje lokacije s kontrolerom. Kako je
broj pokretnih mreza, a time i osnovnih
postaja sve veci, postoji velika mogucnost
interferencije s ve¢ postavljenim bezi¢nim
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komunikacijskim sustavima. Stoga je
kriticno provesti detaljno planiranje kao
i optimizaciju postoje¢eg frekvencijskog
plana mikrovalnih mreza, kako bi se ¢im
viSe povecala spektralna ucinkovitost i
mikrovalne mreze Sto duze zadrzale u
sluzbi pokretnih mreza. Osim optimal-
nog planiranja mikrovalnih veza, fokus
rada je i proces planiranja mikrovalne
prijenosne mreze ustanovljen na osnovu
iskustva planiranja u vise stvarnih mreza
na razlicitim trziStima i univerzalan je bez
obzira na tip i veli¢inu pokretne mreze.
Bududi da nije rije¢ o izoliranom procesu, u
radu su navedeni i dodatni procesi vezani
uz financijske i logisti¢ke aktivnosti koji
skupa s procesom planiranja mikrovalne
prijenosne mreze Cine jednu homogenu
cjelinu. UspjeSna realizacija ovih procesa
unutar neke kompanije, koja je vlasnik
pokretne mreZe, uvelike bi pridonijela
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osje¢amo, a jedna od najocitijih je osjecaj
nesigurnosti i opasnosti koja vreba kamo
god se okrenuli. Posljedica takvoga stanja
je smanjenje poduzetnicke inovativnosti,
koja dovodi do smanjenja investicija i
potro3nje. Time je Carobni krug krize
zatvoren, a iz njega se moze iza¢i samo
ako se vratimo objektivnom sagledavanju
¢injenica i tako se ponovno po¢nemo
priblizavati stanju ravnoteze. Objektivna
procjena rizika onemogudit ¢e rasipanje
energije i vremena. Pri tomu je pretjerana
samouvjerenost jednako pogubna kao i
strah od novih krivih koraka. U krizi je
dakle, vise no ikada vazno sacuvati hladnu
glavu.

kvaliteti prijenosne mreze te ucinkovitosti
poslovanja te kompanije, $to bi rezulti-
ralo viSestrukim ustedama kompanije, a i
zadovoljstvom krajnjeg korisnika pokretne
mreze.

Cilj svih koraka k optimalnom planiranju
i unaprjedenju mikrovalne prijenosne
mrezZe je jedan: da bi ona mogla $to duze
zadovoljavati potrebe pokretnih mreza,
nom zamahu, i Sto duze se zadrzati kao
prijenosni medij u pokret-
nim mrezama zbog svih
svojih prednosti u odnosu
na ostale medije prijenosa,
a naravno i da bi se Sto vise
isplatila ulozena sredstva
pojedinog operatora.
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