Sadrzaji u novim
medijima:

kako ih stvarati,
isporucivati i njima
upravljati
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Razliciti aspekti produkcije
sadrzaja za nove medije i u njima,
od kvalitete isporuke i njihovog
odabira do evolucije usluga
pruzanja sadrZaja, ulaze u srediSte
pozornosti svjetskih igraca na ICT
sceni.

Uz visoku kvalitetu koja je neizostavna
kod sadrzaja za koje se pla¢a pokazalo
se da je, uz interaktivnost, vrlo vazno

da se sadrZaji mogu isporucivati na
razne terminale s obzirom da upravo to
korisnici traze. Tako su danas korisnici
postali redatelji i isporucitelji sadrzaja,

a igrace konzole i mobiteli koriste se

za gledanje TV programa. Diskusija
industrijskih analiti¢ara rezultirala je
nepobitnom ¢injenicom: uz kvalitetnu
isporuku i upravljanje sadrZajima,
klju¢an je sadrzaj sam jer upravo njegova
atraktivnost dovodi do toga da neka
usluga bude usvojena i uspjeSna.

Pogled na budu¢nost poslovanja u
podrudju produkcije sadrzaja pokazao
je da razvoj medijske okoline dovodi

do novih kanala isporuke, udruzivanja
isporucitelja sadrzaja, promijenjenih
odnosa s korisnicima te novih trZiSta.
Standardizacija je vrlo vazna u uvodenju
novih tehnologija, a posebnu paznju
valja posvetiti zastiti digitalnih prava
gdje je takoder vidljiv razvoj novih
metoda zastite.

Komunikacijska prizma

Aktivnosti Ericssona i

Tandberg Televisiona

Ericsson i Tandberg Television
(prodlogodisnja Ericssonova akvizicija)
na nedavnoj IBC konferenciji

prikazali su viSeplaformska rjeSenja

za najrazlicitije oblike digitalnih
sadrzaja. Nagradena rjeSenja Ericssona i
Tandberga koriste vodece broadcasting
kompanije, operatori i programeri za
isporuku novih doZivljaja korisnicima,

a navedena rjeSenja nude i nove

i

moguénosti oglasavanja. Prikazan

je cijeli niz proizvoda temeljenih na
otvorenim standardima. Namijenjeni su
najsuvremenijim tehnikama preuzimanja,
distribucije te upravljanja sadrZajima u
podru¢jima TV signala visoke definicije
(HDTV), video sadrzaja na zahtjey,
Interneta, mobilnih mreza i IPTV-a.
Rjesenja nude individualni doZivljaj
korisnika s obiljeZjima konvergencije i
personalizacije.

U sklopu spomenute konferencije
Ericsson i Tandberg sponzorirali su dan

posvecen IPTV tehnologiji i imali su vrlo
posjeceni poslovni brifing na kojem je
Eric Cooney, generalni direktor Tandberg
Televisiona uz Dwighta Witherspoona,
direktora za takti¢ki marketing u
Ericssonu, predstavio Ericssonovu viziju
individualnog iskustva televizije: TV
program koji osigurava sliku visoke
kvalitete uz interaktivne mogucnosti te
po volji gledanje na tri vrste zaslona: TV,
mobilnom uredaju i ra¢unalu.

Ericsson je u IPTV podrudju bio vrlo
aktivan svojom kampanjom Are you my

Televisionary. O ¢emu se radi moZete
provjeriti na adresi: http://www.ericsson.
com/campaign/televisionary/.

Dojmljivo postignuce Net
Insighta

Net Insight spada u sam vrh isporucitelja
rjeSenja za opticki transport u

podrué¢ju medijskih, broadcast i IP
mreZa, a ujedno je i strateski partner
Ericssona. Na IBC-u je u suradnji s
TeliaSonerom, Panasonicom i DVS-om,
na svom izlozbenom mjestu realizirao
prvi demo u svijetu vezan uz prijenos
nekomprimiranog 1080p (full HD)

video signala iz TeliaSonerine prospojne

medijske mreze. Za demo je posluzila
dokazana Net Insightova Nimbra
platforma s 8 modula za video pristup
brzine 3 Gbps, a signal je prikazan na
103 in¢a velikoj Panasonicovoj plazmi.
Ostvarena je 100 postotna kvaliteta
usluge (QoS). Net Insightova rjesenja,
za razliku od drugih rjeSenja koja nude
samo point-to-point funkcionalnost,
nude moguénost multicastinga u bilo
kojoj topologiji mreze.

IBC konferencija i izlozba koja se ve¢
viSe godina organizira u Amsterdamu
predstavlja vodec¢i dogadaj u podrucju
produkcije sadrzaja i novih medija.

Izlozbu je polovicom rujna ove godine
posjetilo gotovo 50000 ljudi iz 130
zemalja, a izlagalo je preko 1400
najznacajnijih kompanija iz ovoga
podruéja, medu njima i Ericsson.
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