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易利信積極參與(ATCC)全國大專院校商業個案競賽 
透過新生代團體競賽傳達以 IPTV為基礎的雙向互動未來電視服務概念 

 
持續以創新的技術引領全球通訊產業未來前景，構建「人類全溝通世界」，一直

是全球通訊設備領導廠商易利信努力的目標。易利信也將這個全球一貫的策略落

實在積極舉辦與贊助各項商業競賽中。傳達企業經營理念與發展方向外，也藉此

機會讓學生了解創新的電信科技對消費者生活的影響。除了四月在美國與波士頓

管理學院共同舉辦第三屆國際科技策略商業案例大賽，易利信今年也在台灣首次

參與由安通國際舉辦的全國大專院校商業個案大賽(ATCC；ATONA Case 
Competition)。以實際行動支持台灣新生代團體競賽，同時以 IPTV為題讓更多
校園菁英深入了解在以觀眾為中心的 TV 2.0 互動式未來電視概念下，消費者如
何可以不受時間、空間與器材的限制，與電視內容即時互動，打造自主互動的溝

通娛樂新世界。  
 
如同易利信多媒體事業部多媒體解決方案總經理歐德曼（Claes Odman）日前
來台時表示，以 IPTV為基礎的未來電視概念，將徹底翻轉人們對傳統電視的定
義。在易利信「個人化」(Individual)、「互動性」(Interactive)以及「通訊的」
(Communications)未來電視新藍圖中，電視將不再只是單向的訊息傳播，而是
以觀眾為中心的雙向整合性傳播服務。在不久的未來，人們將可不限時間、地點

透過各種行動裝置享受與傳統電視完全不同的全方位服務。 
 
為了讓未來電視更貼近市場需求，易利信消費者與企業行為研究室( Ericsson 
Consumer & Enterprise Lab)持續在全球市場調查消費者對於電視的收視習慣與
偏好，易利信也透過積極舉辦與贊助各項商業競賽深入了解與測試不同市場消費

者對於互動電視服務的接受程度與對未來電視的期望。同時也藉由與校園菁英的

互動，進一步完整傳達全新的未來電視概念與行動通訊市場的發展趨勢。「在這

次活動之中，透過同學們所做的意見調查， 我們也更了解到台灣觀眾在電視收
視的習慣以及對未來來服務的期許， 我們將會重視這樣的意見，並作為未來服
務的參考。」台灣易利信表示。 
 
台灣易利信總經理岳漢森說明：「藉由此次的 ATCC全國大專院校商業個案大
賽，我們看到同學們各種不受傳統市場觀念羈絆的創意思考，這些即將步入社會

的校園菁英將是未來「人類全溝通世界」中最具有影響力的一群人。易利信樂見

這樣的商業競賽在全球各地舉辦，因商業個案競賽不僅可為學生提供一個與企業

對話的平台，企業亦可藉此機會更加了解當前市場脈動同時達到傳達企業理念的

目的。本次易利信以 IPTV為題，最主要就是要傳達未來電視的概念是跳脫所有
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框架的，我們希望可以幫助消費者跳脫對傳統電視的解讀，從全新的角度了解未

來電視服務的無限可能。易利信將持續秉持創新研發的精神，為消費者與全球電

信產業不斷注入新的思維。」 
 
附註：  
全國大專院校商業個案競賽目前已是第六屆。這項競賽旨在為大專院校學生打造

一個與企業對話的平台。透過與企業溝通，培養未來競爭力。本次參賽同學無論

是在創意發想、對市場了解度以及實行可能性等各方面均達到令人驚艷的標準。

來自各大專院校脫穎而出進入初賽入圍的一共有 108組隊伍，而參與易利信書
面審查的 12組隊伍中，最後脫穎而出的 3支隊伍分別為來自政治大學的
「Transformer」，成功大學的「高進」以及台灣大學的「驚奇四俠」。經過 4月
8日激烈競爭的初賽之後，最後由政治大學的「Transformer」獲勝晉級，將於
六月七日假台北市福華文教會館進行決賽。 


