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1. O efeito darede 4+ » »
no estilo de vida

Com a diversificagao do uso

da Internet, os efeitos sociais,
como inteligéncia em massa e
a economia compartilhada, se
multiplicam

2. Streaming
nativos

conteudo de video do
YouTube diariamente do que
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3. Inteligéncia artificial

acaba com a era da tela . .
4. Virtual vira

realidade

Os consumidores querem a
tecnologia virtual para
atividades cotidianas, tais
como esportes e
impresséo de alimentos
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A inteligéncia artificial permitira
a interagdo com objetos sem a
necessidade da tela de um
smartphone

5. Sensores para
casas

Os tijolos usados para
construir casas poderiam
———————————————— incluir sensores que monitoram
mofo, vazamentos e problemas
de energia elétrica
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6. Viajantes
inteligentes

Os viajantes querem usar seu
tempo de maneira mais
produtiva e ndo se sentirem L
como objetos passivos no

transito

/. Chat de emergéncia

As redes sociais podem se tornar o meio
preferido para entrar em contato com
servigos de emergéncia

8. Sensores Internos

Sensores internos em nossos corpos que [I:I]
medem o bem-estar podem se tornar as I]j]
novas vestimentas

9. Tudo é
hackeado

A maioria dos usuarios de
smartphone acredita que
invasdes e virus
continuardao sendo um
problema
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10. Jomalistas internautas

Os consumidores compartilham cada vez mais
informacdes e acreditam que isso aumenta
sua influéncia sobre a sociedade
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