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Pobjednicki
dizajn godisnjeg
izvjestaja nase
kompanije

DIZAJN GODISNJEG 1ZVJESTAJA
ERICSSONA NIKOLE TESLE, AGENCIJE
TRIDVAJEDAN, ZIRI RENOMIRANOG
MEDUNARODNOG MAGAZINA HOW
UVRSTIO JE MEDU NAJBOLJE RADOVE U
2007. GODINL.

Godisnji izvjestaj kompanije Ericsson
Nikola Tesla uvrSten je medu najbolje
radove u 2007. godine te objavljen u
posebnom izdanju magazina HOW "HOW
2008 International Design Awards".
Struéni ziri jednog od vodecih svjetskih
magazina za vizualne komunikacije

- HOW Magazina, odabrao je godisnji
izvjeStaj naSe kompanije koji se sastoji od
opceg, drustvenog i financijskog izvjeSc¢a
kao jedan od najboljih u kategoriji
godisnjih izvjestaja.

Dizajn proSlogodiSnjeg izvjesca djelo

je renomirane hrvatske agencije
TRIDVAJEDAN.

MX-ONE

U sredistu pozornosti
hrvatskih kompanija

IZVJESTAVA:
FOTO:

Jadranka Loncar
Marinko Kovacevi¢

U sklopu Ericssonove marketinske kampanje, koja je
obuhvatila srednjeeuropske zemlje, jedinica za Poslovne
sustave u Ericssonu Nikoli Tesli lansirala je i lokalni
projekt pod nazivom ,LUKavo rjeSenje". U sklopu
projekta na adrese pet stotina hrvatskih kompanija
poslan je neobicni promotivni paket koji je usmjerio
pozornost na Ericssonovo rjesenje za poslovne korisnike
utemeljeno na internetskom protokolu, MX-ONE.

“Zeljeli smo se nasim novim potencijalnim kupcima
obratiti na nov nacin i tako privuéi njihovu pozornost,
ujedno tako sugerirajuéi da smo fleksibilni i spremni
na novi nacina rada. Kao jedno od najnaprednijih
konvergiranih cjelovitih rjesenja Ericssonov IP PBX MX-
ONE sigurno zasluZuje da bude primijeéen”, objasnjava
Sandra Zivkovié, marketing menadZer u Poslovnim
sustavima u Ericssonu Nikoli Tesli.

Sandra Zivkovié,
marketing menadzer u
Poslovnim sustavima

Nekoliko dana nakon 3to su primili promotivni paket neocekivanoga sadrzaja
agencija u suradnji s kojom je projekt realiziran ih je nazvala i zamolila za
komentar. U éemu se sastojalo iznenadenje? Paket je sadrZavao inventar koji
bi prije prili¢io kakvoj kuhinji no uredu:

paket papirnatih maramica i luk te upute

za koristenje u kojima se potencijalnim

klijentima sugeriralo da, ako im je

tesko oprostiti se sa svojim postojecim

komunikacijskim sustavom, narezu luk

i puste koju suzu te se za kvalitetno

novo rjesenje, MX-ONE naravno, jave

stru¢njacima Poslovnih sustava u nasoj

kompaniji. Iznenadenje je imalo pozitivan

ucinak - zaprimljen je itav niz zahtjeva za

izravnu prezentaciju sustava, a ¢ak je 150

njih u meduvremenu i realizirano. Nekoliko

novih poslova je ve¢ u pripremi. Novi nacin

marketiranja sustava MX-ONE pokazao se

uspjesnim.

Uistinu LUKavo.
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